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PRAVNE POSLEDICE KORISCENJA ZIGOM
ZASTICENIH OZNAKA U VIRTUELNOJ
REALNOSTI

Rezime: Zahvaljujuci razvoju digitalne tehnologije, uspostavljen je novi
oblik socijalne i ekonomske razmene u virtuelnoj realnosti (VR). Korisnici VR
mogu da stupaju u socijalne kontakte jedni sa drugima preko svojih avatara.
Stavise, mogu osnivati virtuelne biznise i prodavati robu i usluge drugim ko-
risnicima. Prihode koje ostvare na ovaj nacin mogu trositi na drugu virtuel-
nu robu i usluge ili ih konvertovati u stvarne valute i trositi u fizickom svetu.
Ubrzani razvoj tehnologije VR otvara niz pravnih pitanja u vezi sa intelektu-
alnom svojinom, ali i nezakonitim aktivnostima unutar samog prostora VR.
Uzajamno dejstvo virtuelne realnosti i stvarnog sveta omogucava stvaranje no-
vih kanala za reklamiranje i prodaju robe i usluga putem virtuelne elektronske
trgovine. Uspostavljanje novog trZista VR implicira i koriscenje Zigom zasticenh
oznaka u VR. Usled uzajamnog dejstva realnog sveta i VR, Zigovno pravo se
suocava sa migracijama zigom zasticenih oznaka iz jednog sveta u drugi. Sve-
obuhvatna analiza migracija Zigom zasticenih oznaka iz realnog sveta u VR i
obrnuto prevazilazi okvire ovog rada. Stoga ovaj clanak nastoji samo da osvetli
neke pravne posledice korisc¢enja Zigom zasti¢enih oznaka u VR. Shodno tome
analizira sledeca pitanja: funkcija VR u vezi sa koris¢enjem Zigom zasticenih
oznaka, mogucnosti registracije oznaka za virtuelnu robu i usluge, ocena slic-
nosti robe i usluga za utvrdivanje verovatnoce zabune, i vrste odgovornosti za
povredu Zigom zasti¢enih oznaka u VR.

Kljuéne reci: Zigom zasticene oznake. - Virtuelna realnost. - Pravo intelektualne
svojine. — Registracija Ziga. — Povreda prava.

1. UVODNE NAPOMENE

Razvoj digitane tehnologije doprineo je stvaranju novog oblika socijal-
ne i ekonomske razmene u virtuelnoj realnosti (VR). Zahvaljuju¢i specijalnoj
opremi, virtuelna realnost, kao trodimenzionalna slika koju generi$u racuna-
ri, omogucava komunikaciju na naizgled stvaran ili fizicki nacin.

Virtuelna realnost, kao tehnologija u stalnom razvoju, datira jos iz pede-
setih godina 20. veka. U to vreme korisc¢ena je 3D stolica sa sposobnoscu ge-
nerisanja zvuka, vibracija, mirisa itd., nazvana Sensorama (eng. Sensoramay).
Termin virtuelna realnost prvi je poc¢eo da upotrebljava istrazivac i stru¢njak
za virtuelni relanost Jaron Lanier (Jaron Lanier) 1987. godine. Naredne dve
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decenije obelezili su brojni predlozi razli¢itih modela uredaja VR, ali nije-
dan nije bio uspe$an. Godine 2012. kompanija Okulus (Oculus) predstavila
je potpuno novi uredaj VR koji se naziva rift. Prvi put svet je upoznat sa
futuristickim dizajnom i pristupom tehnologiji VR. Nakon toga, mnoge mul-
timedijalne i tehnoloske kompanije, kao $to su Soni (Sony), Sega (SEGA),
HTC (HTC), Samsung (Samsung) i Gugl (Google), pocele su da razvijaju nove
slusalice i naocare virtuelne realnosti koje su male tezine, lake za rukovanje
i pruzaju vrhunsko zadovoljstvo. Nedavno je kompanija Fejsbuk (Facebook)
kupila Okulus i sada je jedna od vode¢ih kompanija u proizvodnji i razvoju
napredne tehnologije virtuelne realnosti.!

Virtuelni svet postao je zapravo realan kao i fizicki svet. Korisnici VR
mogu da stupaju u socijalne kontakte jedni sa drugima preko svojih avatara.
Stavise, mogu osnivati virtuelne biznise i podavati robu i usluge drugim uce-
snicima. Prihode koje ostvare na ovaj nac¢in mogu trositi na druge virtuelne
proizvode i usluge ili ih konvertovati u stvarne valute i trositi u fizickom svetu.

Jedan od najpoznatijih virtuelnih svetova, koji ima najvise korisnika, je
Drugi Zivot (Second Life) ¢iji korisnici (koji se nazivaju stanovnici) kreiraju
virtuelnu prezentaciju njih samih i komuniciraju sa drugim stanovnicima.
Zanimljivo je da se avatari bave istim aktivnostima, kao i njihove li¢nosti iz
stvarnog Zivota — kupuju zemlju, idu u kupovinu, pose¢uju verske sluzbe, gle-
daju politicke debate, idu u $kolu, vencavaju se itd. Naravno Zzivot u virtuel-
nom svetu nudi nekoliko pogodnosti koje stanovnici obi¢no ne bi iskusili u
stvarnom zivotu — avatari mogu da lete, poprime fantasti¢ne forme, ¢askaju
sa istaknutim li¢nostima iz stvarnog sveta za koje se zna da Cesto posecuju
Drugi zivot itd.?

Preduzeca iz stvarnog Zivota unovcavaju ovaj virtuelni fenomen i ima-
ju koristi od njegovog trzisSnog dometa. Na primer, neke kompanije koriste
Drugi zivot za obavljanje intervijua za posao, konsultacije sa klijentima ili
odrzavanje poslovnih sastanaka. Stavie, Drugi Zivot nudi kompanijama novi
forum za testiranje, oglasavanje i prodaju stvarne i virtuelne robe i usluga.?

Razliciti oblici komunikacije u VR otvaraju niz pravnih pitanja u vezi sa
intelektualnom svojinom, ali i nezakonitim aktivnostima unutar samog pro-
stora VR. Tako se, na primer, stvaraoci VR mogu suociti sa tuzbama zbog
povrede prava na privatnost (koristeci slicnosti sa poznatim li¢nostima bez
njihove dozvole), klevete i povrede privatnosti zbog predstavljanja u pogres-
nom svetlu (¢ine¢i da osoba izgleda lose laznim informacijama ili laznim
prikazima), namernog i/ili nesvesnog nanosenja emocionalnog stresa (npr.
u sluc¢ajevima sajber maltretiranja), kao i tuzbama zbog povrede autorskog
prava (gde se sadrzaj koji uziva autorskopravnu zastitu, ili sadrzaj sustinski

1 ,Trademark infringement issues in virtual reality”, https://blog.ipleaders.in/trademark-
infringement-issues-in-virtual-reality/ (pristupljeno: 15. aprila 2022. god).

2 Maria. K. Nelson, Anna E. Raimer, “A Second Life for Trademarks”, https://www.jones-
day.com/files/Publication/110f827b-bbf4-4509-8b9e-7677585fc1e3/Presentation/
PublicationAttachment/1390d7fe-0873-4eff-991b-7dc828b692cd/Second_Life.pdf (pris-
tupljeno: 20. aprila 2022. god).

3 Ibid.
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slican sadrzaju koji uziva autorskopravnu zastitu, koristi u VR). Pojedini au-
tori tvrde da odredene aktivnosti unutar VR mogu ¢ak doprineti podsticanju
kriminala u stvarnom svetu.*

Razvoj prava intelektualne svojine oduvek je bio povezan sa razvojem
tehnologije.> Upucujuéi sudbinski izazov pravu intelektualne svojine, internet
nije zaobi$ao ni pravo Zziga.® U toku poslednje dve decenije, pitanja u vezi sa
kori$¢enjem Zzigom zaticenih oznaka na internetu postaju sve kompleksnija.
I dok su ustanovljene smernice i regulatorni okvir za registraciju zigom za-
Sticenih oznaka kao naziva internet domena’ i primenu teritorijalnih zakona
za kori$éenje Zigom zaiticenih oznaka na internetu,® a pitanje odgovornosti
onlajn pruzalaca usluga (internet posrednika) za povredu ziga na njihovim
sajtovima ostalo i dalje kontroverzno u svetlu razli¢itih sudskih odluka u upo-
rednom pravu,’ kori$¢enje zigom zasti¢enih oznaka u VR i pravne posledice
tog kori$cenja jo$ nisu pravno regulisane u uporednom pravu.

Kori$¢enje zigom zasticenih oznaka u VR veoma je slozeno pitanje, te
ovaj rad nastoji da rasvetli samo pojedine pravne aspekte. Najpre su anali-
zirane funkcije VR u kontekstu koris¢enja Zigom zasticenih oznaka. Zatim
su ispitane mogu¢nosti registracije oznaka za virtuelnu robu i usluge. Nakon
toga je razmotrena ocena sli¢nosti robe i usluga u kontekstu izazivanja zabu-
ne u VR. Naposletku su predstavljene vrste odgovornosti za povrede zigom
zasti¢enih oznaka u VR.

2. FUNKCIJE VIRTUELNE REALNOSTI
U KONTEKSTU KORISCENJA ZIGOM
ZASTICENIH OZNAKA

Komunikacija koju VR ima sa stvarnim svetom omogucava uspostavljanje
novih kanala za reklamiranje i prodaju razli¢itih sadrzaja putem virtuelne elek-
tronske trgovine. Ovo novo trziste koriste pojedinci i kompanije za ostvarivanje
prihoda i to na dva nacina, drugim re¢ima, mogu se izdvojiti dve funkcije VR.

4 Margaret Mantel, “Trademark Infringement in Virtual Reality Spaces: When Your Virtual
World Gets Too Real, http://mttlr.org/2019/11/trademark-infringement-in-virtual-reality-
spaces-when-your-virtual-world-gets-too-real/ (pristupljeno: 20. aprila 2022. god).

5 Dusan V. Popovié¢, ,,Zigom zadti¢ene oznake, klju¢ne re¢i i oglasavanje na Internetu”, Pra-
vo i privreda, 4-6/2011, 928.

6  Slobodan M. Markovi¢, Pravo intelektualne svojine i informaciono drustvo, Sluzbeni gla-
snik, Beograd 2014, 215.

7 Dusan V. Popovi¢, Registracija naziva internet domena i pravo Ziga, Pravni fakultet Uni-
verziteta u Beogradu, Beograd 2014.

8  WIPO Joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection of Marks, and
Other Industrial Property Rights in Signs, on the Internet, WIPO Publication No. 845,
Geneva, http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/marks /845/pub845.pdf, 16. april 2022;
Graem B. Dinwoodie, ,Trademarks and Territory: Detaching Trademark Law from the
National-State”, Houston Law Review, 41/2004, 886.

9 Jelena Cerani¢ Perii¢, Odgovornost internet posrednika za povredu Ziga, Institut za upo-
redno pravo, Beograd 2020.
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2.1. Virtuelna realnost — novi kanal za reklamiranje i prodaju
robe i usluga

Kompanije iz stvarnog sveta koriste VR da plasiraju svoje Zigom zasti-
¢ene oznake kupujuci reklamni prostor i prodajuci virtuelnu verziju proi-
zvoda iz stvarnog sveta. Tako su, na primer, kompanije Adidas (Adidas), Del
(DELL), Tojota (Toyota) i dr. prisutne u Drugom Zivotu putem svojih virtuel-
nih radnji. Ove kompanije koriste Drugi zivot za reklamiranje svojih proizvo-
da iz stvarnog sveta prodajuci korisnicima digitalizovanu verziju svojih proi-
zvoda iz stvarnog sveta za koris$¢enje u VR, ali i usmeravaju¢i ih na zvani¢ne
veb sajtove za kupovinu stvarnih verzija tih proizvoda.l® Reklamiranje preko
VR ukljucuje i druge medijume kao $to su cet VR (VR Chat), Instagram i
Fejsbuk. Dakle, prva funkcija VR povezana je sa upotrebom VR kao novog
medijuma za reklamiranje i povecanje prodaje fizickih dobara.

Oznacavanje robe u privrednom prometu je kompleksan fenomen jer
obuhvata nekoliko medusobno povezanih funkcija oznake.!! Pored ukaziva-
nja na poreklo robe ili usluge, oznaka ima i garantnu funkciju. Na osnovu
¢injenice da jedan te isti subjekt oznacava odredenu vrstu svojih proizvoda
odredenom oznakom, moze se opravdano predpostaviti da su svi tako ozna-
¢eni proizvodi istog ili konstantnog kvaliteta. Prilikom izbora robe potrosaci
se svesno ili nesvesno oslanjaju na garantnu funkciju oznake. Proizvod koji
smo ve¢ probali i koji nam se svideo, zelecemo da kupimo opet. Prilikom
te ponovoljne kupovine biracemo istovrsni proizvod koji je obelezen istom
oznakom kao $to je bio onaj prvi, verujudi u stabilnost kvaliteta tog proizvo-
da.!? S tim u vezi, kori$¢enje Zigom zasti¢enih oznaka od strane tre¢ih lica u
VR moglo bi doprineti urusavanju konkurenata i stvaranju potpuno drugaci-
je slike o odredenom brendu u glavama potrosaca. Takvo ponasanje moglo bi
imati direktnog efekta na trziste u stvarnom svetu. Upravo zbog ove funkcije
trzista VR i direktnog uticaja na trziSte u stvarnom svetu, koris¢enje zigom
zadticenih oznaka u VR od strane tre¢ih lica mora biti pravno regulisano.!?

2.2. Virtuelna realnsot - novo trZiste za novu vrstu robe i usluga

Virtuelna realnost postala je interesantno mesto za nove subjekte da
otpo¢nu poslovanje u isklju¢ivo virtuelnom okruzenju. Nude¢i na prodaju
drugim korisnicima virtuelnu robu/usluge, korisnici ostvaruju prihode u re-
alnom Zivotu.!* Dakle, druga funkcija VR odnosi se na stvaranje novog trzi-

10  Adidas je ponudio avatarima u ,Drugom Zivotu“ mogu¢nost da kupe virtualne patike sa ci-
ljem da korisnici vrlo brzo po¢nu da kupuju i patike za stvarni svet putem virtuelnih radnji.

11 To su funkcija razlikovanja, funkcija ukazivanja na poreklo robe ili usluge, garantna
funkcija i reklamna funkcija.

12 Slobodan M. Markovi¢, Dusan V. Popovi¢, Pravo intelektualne svojine, Pravni fakultet
Univerziteta u Beogradu, Beograd 2013, 140-141.

13 Nensi Seferi, ,Irade mark law and the interplay between the virtual and real world’,
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.3961730 (pristupljeno: 20. aprila 2022. god), 24-25.
14 Na primer, ,Drugi Zivot“ stvorio je prvog milijardera u virtuelnom svetu, Ange Cung

(Anshe Chung), avatara iz koji se bavi razvojem, posredovanjem u vezi sa virtuelnim ze-
mljiStem, stvarima itd.
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$ta za novi tip robe/usluga kao $to su virtualna roba/usluge. Virtuelna roba/
usluge su nefizicki ekvivalenti robe/usluga dostupnih u stvarnom svetu koji
samo postoje u VR i mogu se kupiti realnim novcem. Kao i u stvarnom svetu,
potrosac je suocen sa razlic¢itim vrstama virtuelne robe koju proizvode razli-
¢iti proizvodaci. Da bi napravio brz i bezbedan izbor kada kupuje viruelnu
robu, potrosac se oslanja na neke tipove identifikacije. Potreba potrosaca da
se oslone na neki vid identifikacije u slu¢aju virtuelne robe veoma je vazna jer
virtuelna roba jo$ nije regulisana zakonom.

Uopsteno kada je re¢ o elektronskoj trgovini, ne samo u kontekstu VR,
oznaka ima jo$ znacajniju ulogu, budu¢i da se radi o kupovini proizvoda koje
potro$aci ne mogu li¢no videti i isprobati kako funkcioni$u. Iza upotrebe Ziga
se dakle nalaze i odnos poverenja i pretpostavka kvaliteta, koje su titulari ziga
pazljivo gradili usvajanjem odredenih koncepata i standarda poslovanja i pla-
siranja proizvoda i usluga, kao i tradicije kvaliteta.!®

Dok se potrosaci oslanjaju na zigovni sistem kako bi razlikovali proizvo-
de razli¢itih proizvodaca koji postoje na trzistu, stvaranjem novog virtuelnog
trzidta i migracijama zigom zasticenih oznaka sa jednog trziSta na drugo, po-
stoji rizik da ¢e se potrosaci suoditi sa sli¢cnim/istovetnim Zigom zasticenim
oznakama koje postoje u oba sveta. U takvoj situaciji, potrosa¢ima je potreb-
no da se oslone na neke informacije prilikom opredeljivanja za odredenu
robu i/ili usluge.

3. REGISTRACIJA OZNAKA
I VIRTUELNA REALNOST

Obim zastite zZigom zasti¢enih oznaka odreden je prirodom robe i usluga
za koju se one registruju.!® Poredenje takve robe i usluga od znacaja je za
utvrdivanje da li postoji dvostruka istovetnost!” i verovatnoca zabune!d ili za
ocenu distinktivnog karakteral® i stvarne upotrebe.?? Stavise, sluzi i za identi-
fikaciju relevantne javnosti.

Uzimajudi u obzir ovu vaznu ulogu robe i usluga u zigovnom pravu, u
redovima koji slede razmotreno je da li oznake registrovane za robu i usluge
u stvarnom Zivotu mogu ste¢i zastitu za kori$¢enje u VR.

3.1. Registracija oznaka za virtuelnu robu i usluge

U Evropskoj uniji zig se stice se registracijom oznake kod Zavoda za in-
telektualnu svojinu Evropske unije (eng. European Union Intellectual Property

15 Mario Reljanovi¢, ,,Odgovornost hosting provajdera za povredu Zziga — pravni okvir i
praksa u Republici Srbiji’, Intelektualna svojina i Internet 2017 (ur. D. Popovi¢), Pravni
fakultet Univerziteta u Beogradu, Beograd 2017, 11-12.

16  Tac. 28 Preambule Uredbe (EU) br. 2017/100 o zigu Evropske unije, Sluzbeni list EU, L 154.
17 CL 8, st. 1, tag, a) Uredbe.

18 CL 8, st. 1, tag, b) Uredbe.

19 CL 7, st. 3 Uredbe.

20 Cl. 18, st. 1 Uredbe.
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Office-EUIPO). U Sjedinjenim Ameri¢ckim Drzavama zig se stice upotrebom
oznake, §to predstavlja posebnost anglosaksonskog prava. Iako i u SAD po-
stoji registracija oznake kod Zavoda za patente i zigove SAD (eng. United
States Patent and Trademark Office-UPSTO), registracija nema konstituvno
dejstvo, ve¢ je samo deklaratorne prirode.?!

Zahtev za registracijom oznake u EU trebalo bi da sadrzi inter alia listu
robe/usluga na osnovu Nicanskog sporazuma o medunarodnoj klasifikaciji
robe i usluga radi registrovanja zigova od 15. juna 1957. godine, revidiranog
u Stokholmu 14. jula 1967. godine i Zenevi 14. maja 1977. godine i izmenje-
nog 28. septembra 1979. godine.?? Ni¢anski sporazum predvida medunarod-
nu klasifikaciju robe i usluga i sadrzi 34 klase robe i 11 klasa usluga navedene
abecednim redom sa obja$njenjem koja roba ili usluge pripadaju kojoj klasi.
Kada se proizvod ne moze klasifikovati u neku posebnu klasifikaciju, po ana-
logiji ¢e potpasti pod druge uporedive gotove proizvode, pod uslovom da se
dovoljno jasno moze odrediti obim zastite.

Empirijski podaci skupljeni onlajn pretragom baze o Zigom zasti¢enim
oznakama Svetske trgovinske organizacije (eng. World Trade Organisation—-
WIPO) na osnovu klju¢ne reci ,virtualna roba” ukazuju da su zigom zasti¢ene
oznake koje se koriste u vezi sa virtuelnom robom/uslugama registrovane u
razli¢itim klasama Nicanske klasifikacije. Ipak, ve¢ina njih registrovana je u
okviru klase 9 i/ili klase 42 Nicanskog sporazuma, ponekad i u kombinaciji
sa drugim klasama. U obrazloZenju je predvideno da klasa 9 Nicanskog spo-
razuma ukljucuje inter alia sve racunarske programe i softvere. Trebalo bi
napomenuti da programiranje softvera nije uklju¢eno u klasu 9, ve¢ nosaci
programa koji mogu biti u formi tiska, trake, ili nematerijalne stvari koje se
mogu preuzeti (eng. downloadable intangible items). Zavod za intelektualnu
svojinu EU takode upucuje podnosioce zahteva da registruju virtualnu robu
u okviru klase 9.

Tako se virtuelna roba moze podvesti pod definiciju kompjuterskog sof-
tvera i na taj nacin registrovati kao roba u okviru klase 9, uobicajeno je da se
roba shvata kao fizi¢ki objekat (dobro) koji ima ¢vrsto, te¢no ili gasovito sta-
nje. Zbog toga se titulari nekih robnih marki, koje se koriste u VR, odlucuju
da ih registruju kao usluge u okviru klase 42 Ni¢anskog sporazuma.?® Klasa
42 Nicanskog sporazuma ukljuc¢uje usluge koje pruzaju lica u vezi sa teorij-
skim i prakti¢nim aspektima inter alia kompjuterskog programiranja. Takode
ukljucuje dizajn sa estetskom ili umetnickom prirodom i razvoj kompjuter-
skih softvera.

21  S. M. Markovi¢, D. V. Popovi¢, 142.

22 Zakon o potvrdivanju Ni¢anskog sporazuma o medunarodnoj klasifikaciji robe i uslu-
ga radi registrovanja Zigova od 15. juna 1957. godine, revidiranog u Stokholmu 14. jula
1967. godine i Zenevi 14. maja 1977. godine i izmenjenog 28. septembra 1979. godine,
Sluzbeni glasnik RS — Medunarodni ugovori, br. 19/2010.

23 N. Seferi, 29.
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Virtuelna roba su trajni, prenosivi i jedinstveni objekti i to ih ¢ini sli¢nim
sa materijalnim dobrima, te se mogu smatrati hibridnom robom.?* Upravo iz
tog razloga, Kancelarija za zigom zasti¢ene oznake prihvata registarciju virtu-
elne robe i kao robe u okviru klase 9 i kao usluga u okviru klase 42 Ni¢anskog
sporazuma. Slede¢i ovu ambivalentnu prirodu virtualne robe, titulari Zigom
zasti¢enih oznaka koje se koriste u VR prilikom podnosenja zahteva, u okvi-
ru iste prijave, traZze zadtitu i u okviru klase 9 i u okvuru klase 42.2>

Bududi da je virtuelna roba registrovana u okviru klase 9 ili klase 42 ili
obe od njih, titulari se mogu se suociti sa problemima prilikom migracija zi-
gom zasti¢enih oznaka iz VR u stvarni svet, pre svega u pogledu ostvarivanja
svojih prava u vezi sa fizickom robom posto su im oznake zasticene samo kao
kompjuterske usluge. Virtuelne oznake registrovane u okviru klasa 9 i 42 uzi-
vaju zastitu u pogledu krivotvorenja virtuelne robe u VR, medutim, u slucaju
krivotvorenja fizickom robom, virtuelne zigom zasticene oznake ne uzivaju
nikakvu zastitu, i njihova migracija u stvarni svet je ogranic¢ena.?¢

Modna dizajnerka iz Drugog Zivota registrovala je oznaku ,NEVER 307,
koja se koristi u VR kao virtuelna modna linija, kao robu u okviru klase 25
Nicanskog sporazuma, tacnije ,Kupaci kostimi, ves...suknje...majce... ”. Ka-
snije je koristila oznaku ,NEVER 30” u stvarnom svetu. Klasa 25 Ni¢anskog
sporazuma ukljucuje svaki tip odece, ako on nema posebnu upotrebu i nje-
gova funkcija kao odece ili obuce nije postala sekundarna. To znaci da odeca
¢ija je funkcija odece ili obuce postala sekundarna u odnosu na drugu uoclji-
viju upotrebu ne spada u klasu 25 Nic¢anskog sporazuma. Na primer, ,odeca
za zastitu od pozara” je klasifikovana kao artikal u okviru klase 9. Ova vrsta
odece se jedino nosi kada je osoba u opasnosti od pozara. S tim u vezi, dis-
kutabilno je da li se virtuelna ode¢a moze svrstati u klasu 25 kao vrsta odece.
Njena funkcija odece ogranicena je zato §to se moze koristiti samo u VR i
mogu je nositi samo avatari. Cak i ako virtuelna ode¢a moze da se podvede
pod klasu 25, registracija u ovoj klasi ogranic¢ava njenu zastitu. Oznaka je za-
$ticena u pogledu krivotvorenja samo u stvarnom svetu, ali ne i u VR.>’

Da bi prevazisli pomenuta ogranicenja i obezbedili zastitu u oba sveta,
titulari registruju oznaku u okviru nekoliko klasa. Tako je, na primer, Maj-
krosoft (Microsoft) registrovao oznaku , MINECOIN” i u Zavodu za patente i
zigove SAD i Zavodu za intelektualnu svojine EU za robu u okviru klase 9 Ni-
¢anskog sporazuma, za usluge u vezi sa monetranim pitanjima u okviru klase
36 i za ra¢unarske programe u okviru klase 42. Klasa 36 ukljucuje aktivnosti
u vezi sa finansijama. Usluge koje se ti¢u kretanja novca ili investicija u obliku
novca spadaju u klasu 36 Nic¢anske klasifikacije. Ipak, virtuelna valuta nije

24 Jens Fliring, ,Virtual goods in online worlds: basics, characteristics and monetiza-
tion”, INFORMATIK 2013-Informatik angepasst an Mensch, Organisation und Umwelt
(ed. M. Horbach), Gesellschaft fiir Informatik e.V, Bonn 2013, 3097-3107.

25 Ibid.
26  N. Seferi, 31.

27 Theodore C. Max, ,Irademarks in the Veldt: Do Virtual Lawyers Dream of Electric
Trademarks®, The Trademark Reporter, 101/2011, 282-322
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legano priznata kao finansijsko sredstvo koje se moze koristiti u transakcija-
ma. Prema tome, Majkrosoft pod Zigom zasti¢enom oznakom ,, MINECOIN”
nudi samo virtuelnu robu koja se moze kupiti realnim novcem, kao i svaka
druga roba, a ne i uslugu u vezi sa finansijama.?8

Sadasnji sistem klasifikacije u pogledu zastite oznaka u vezi sa virtuel-
nom robom i uslugama ¢ini se da nije adekvatan. S jedne strane, registracija
oznaka kao kompjuterskih usluga ili programa u okviru klase 9 ili 42 moze
zastiti virtuelne oznake od virtuelnih povreda. S druge strane, ove Zigom za-
Sticene oznake ostaju nezasti¢ene u pogledu krivotvorenja u stvarnom svetu.
Izbor titulara zigom zasti¢enih oznaka da registruju virtuelne oznake i kao
kompjuterske programe i usluge i kao proizvode iz stvarnog sveta je takode
komplikovan, iz najmanje dva razloga. Prvo, nije sigurno da li virtuelna roba
moze da potpadne pod definiciju klasa kao $to su 25 ili 36 Nicanskog spora-
zuma. Drugo, registracija oznake u vezi sa robom i uslugama za koje Zigom
za$ticena oznaka ne predstavlja stvarnu upotrebu moze dovesti do opoziva
tog ziga.?®

3.2. Prosirenje registracije oznaka za robu i usluge iz stvarnog sveta
na robu i usluge u virtuelnoj realnosti

Registracija oznaka za virtuelnu robu komplikovana je zbog ¢injenice da
ona nisu deo Nic¢anskog sporazuma i da definisanje virtuelne robe kao racu-
narskih programa ili softvera ograni¢ava njihovu zastitu u stvarnom svetu.

Postavlja se pitanje da li se obim zastite Ziga registrovanog za robu/uslu-
ge u stvarnom svetu moze pro$iriti i na robu/usluge u VR?

Titular zigom zasticene oznake ima iskljuc¢ivo pravo da zabrani tre¢im
licima da koriste njegovu Zigom zasticenu oznaku, pod uslovom da takvo ko-
riS¢enje potpada pod obim zastite. Titular Ziga ovlas¢en je da zabrani tre¢im
licima da koriste ne samo njegovu registrovanu oznaku za registrovanu robu,
vec i slicnu oznaku za istu ili slicnu robu. Smisao ovako prosirenog obima
zadtite proizilazi iz osnovne funkvije ziga — ukazivanje na poreklo oznacene
robe ili usluge: da bi zig mogao imati tu funkciju, neophodno je da nosilac
ziga moze da se odbrani od svakog treceg lica koje oznacava svoju robu na
nacin da ucesnike u prometu (posebno potrosace) navodi ili moze navesti na
pogresan zakljucak o identitetu subjekta od koga roba ptice (zabuna o pore-
klu robe ili usluge).3°

Jedan od uslova je da Zigom zasticena oznaka treba da se koristi u vezi
sa robom i uslugama. Direktiva o uskladivanju zakonodavstva drzava ¢lanica
o zigovima®! isti¢e da se povreda ziga moze ustanoviti samo ako se utvrdi da
se zig ili znak kojim je ucinjena povreda koristi u trgovackom prometu u vezi

28  N. Seferi, 32-33.
29  Ibid., 33.
30 S. M. Markovi¢, D. V. Popovi¢, 155.

31 Direktiva (EU) br. 2015/2436 o uskladivanju zakonodavstva drzava ¢lanica o Zigovima,
Sluzbeni list EU, L 336.
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sa robom i uslugama. Prema misljenju Suda pravde EU, dodavanje (lepljenje,
pri¢vr$¢ivanje) oznake istovetne zigom zasticenoj oznaci na robu i nudenje
robe, stavljanje robe na trziste, izvoz ili uvoz robe sa oznakom i upotreba
oznake na poslovnim papirima i prilikom reklamiranja predstavlja kori$¢enje
u vezi sa robom i uslugama.3? Ipak, ovaj uslov ne tumadi se kao filter kako bi
se iskljucili slucajevi kada Zigom zasti¢ena oznaka nije kori$¢ena kao naznaka
porekla. Sud pravde EU ovaj uslov tumaci ekstenzivno, prosirujuci iskljuci-
vo pravo titulara zigom zasti¢ene oznake na puku upotrebu zigom zasti¢ene
oznake. Na primer, u predmetu Opel v. Autec,?® Sud pravde zauzeo je stav da
je koris¢enje logao Opel na igrackama koje prodaje Autec korisc¢enje u vezi sa
robom, iako je malo verotano da su potrosaci to shvatali tako da roba potice
iz istog preduzeca, ili preduzeca ekonomski povezanog sa titularom zigom
zasti¢ene oznake.

Prema tome, upucivanje na zZigom zasticenu oznaku za oznacavanje robe
ili usluga titulara ziga ili za pruzanje informacija potrosa¢ima smatra se upo-
trebom Zigom zadticene oznake u vezi sa robom ili uslugama. Stavige, Sud
pravde je u predmetu Céline utvrdio da se smatra da se zZigom zasticena ozna-
ka koristi u vezi sa robom i uslugama u svakom slucaju kada je treca strana
koristila oznaku na nacin da se uspostavi veza izmedu te oznake i robe ili
usluga koje nudi trece lice, ¢ak i ako se Zigom zasti¢ena oznaka uopste ne
pominje.®*

Posto je funkcija VR da korisnicima omogudi iskustvo veoma sli¢no
onom u stvarnom svetu, da bi ispunila tu funkciju, virtuelna roba treba da
bude verna digitalizacija robe iz stvarnog sveta. Moglo bi se tvrditi da bi ti-
tular zigom zasticene oznake koja se koristi u stvarnom svetu, i koja je regi-
strovana za fizicku robu, mogao da trazi zastitu u VR, posto upotreba Zigom
za$ticene oznake za virtuelnu robu predstavlja upucivanje na robu iz stvarnog
sveta i samim tim oznaka se koristi u vezi sa robom ili uslugama.3?

Ipak, samo kori$¢enje zigom zasticene oznake nije dovoljno da se usta-
novi povreda. Takvo kori$¢enje bi, prema misljenu Suda pravde iznetom u
predmetu Opel v. Autec, trebalo da utic¢e na jednu od funkcija ziga. S tim u
vezi postavlja se pitanje da li bi korisnici VR mogli o¢ekivati npr. da se proi-
zvodac cipela u stvarnom svetu bavi i poslom kompjuterskog programiranja
virtuelne robe, tj. obude za avatare. S obzirom na ekspanziju VR i ¢injenicu
da je sve vise brendova iz stvarnog sveta prisutno i u VR, potro$a¢ bi mogao
da dovede u vezu virtuelnu robu sa Zigom zasti¢enim oznakama u stvarnom
svetu. Drugim recima, potrosa¢ bi mogao da pomisli npr. da virtuelne pati-
ke marke Guc¢i (eng. Gucci) sponzori$e ili nudi sam titular Zigom zasticene
oznake, kompanija Gucci.3® Shodno tome, upotreba zigom zasti¢enih oznaka

32 Sud pravde EU, Google France SARL and Google Inc. v. Louis Vuitton Malletier SA, pred-
met br. C-236/08, 23.03.2010.

33 Sud pravde EU, Adam Opel AG v. Autec AG, predmet br. C-48/05, 25.01.2007.
34  Sud pravde EU, Céline SARL v. Céline SA, predmet br. C-17/06, 11.09. 2007.
35 N. Seferi, 35.

36 Ibid., 35-36.
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iz stvarnog sveta u VR moze se smatrati kao koriS¢enje u vezi sa robom ili
uslugama. Medutim, da bi takva zigom zastiena oznaka prosirila zastitu na
VR, i drugi uslovi moraju biti ispunjeni.

3.3. Koriscenje zigom zasticene oznake u skladu sa reklamnom
funkcijom

Sud pravde EU je u ¢uvenom predmetu Google France’” istakao da, po-
red ostalih funkcija oznake, titular Zigom zasti¢ene oznake takode ima pravo
da koristi oznaku u reklamne svrhe osmisljene da informisu i privuku poto-
$ace. Dugim i uspe$nim kori$¢enjem u privrednom prometu, oznaka koja je
zaticena zigom dobija u svesti ucesnika u prometu svojstvo simbola. Takva
oznaka - simbol, sama po sebi, budi asocijaciju na odnosnu robu ili uslugu,
na njena svojstva, kao i na druga apstraktna znacenja koja se sa tom robom
ili uslugom vezuju.*® U pravu ziga, ova funkcija oznake je neposredno za-
$ticena, u smislu da kori$¢enje tude Zigom zasticene oznake za reklamiranje
sopstvene robe predstavlja povredu Ziga.* Medutim, svako korid¢enje zigom
zasti¢ene oznake od treceg lica ne uti¢e na reklamnu funkciju ziga. Ova funk-
cija je o$tecena kada trece lice koristi zigom zasticenu oznaku na nacin spre-
Cava titulara da reklamira svoju Zigom zasticenu oznaku kako bi pridobio po-
trodace. Sud pravde je u presudi u predmetu L'Oréal v. Belure*® konstatovao
da se koris¢enje u skladu sa praksama svojstvenim konkurenciji ne smatra
kr$enjem reklamne funkcije.

Iz toga proizilazi da za svrhe reklamiranja i pruzanja informacija potro-
$acima, titular zigom zadticene oznake iz stvarnog sveta, npr. Guci, ima pravo
da koristi svoj zig u VR. Ukoliko trec¢a strana koristi Gucijevu zigom zastice-
nu oznaku u VR, to bi moglo da utice na mogu¢nost da Guci koristi VR kao
medij za pruzanje informacija o svojoj zigom zasti¢enoj oznaci.

S druge strane, zZigom zasti¢ena oznaka ne garantuje pravo da se rekla-
mira oznaka, ili pravo da se koristi roba ili usluge, ve¢ samo garantuje pravo
da se zabrani drugima koris¢enje. Stoga kompanija Gu¢i nije ovlas¢ena da
koristi Zigom zasti¢enu oznaku u VR, ali je ipak ovlas¢ena da zabrani tre¢im
licima kori$¢enje Zigom zasticene pod uslovom da takvo kori$¢enje utice na
mogucnost titulara da reklamira svoju Zigom zasti¢enu oznaku.*!

Sa pojavom VR kao novog mesta za trgovinu, uloga titulara Zigom zasti-
¢enih oznaka dodatno dobija na znacaju. Stoga titulari koriste VR za rekla-
miranje zigom zasticenih oznaka, kao $to to ¢ine generalno na internetu. Da

37  Sud pravde EU, Google France SARL and Google Inc. v. Louis Vuitton Malletier SA, pred-
met br. C-236/08, 23.03.2010.

38 S. M. Markovi¢, D. V. Popovi¢, 141.
39  Ibid.

40  Sud pravde EU, L'Oréal SA, Lancéme parfums et beauté ¢~ Cie SNC and Laboratoire Gar-
nier & Cie v Bellure NV, Malaika Investments Ltd and Starion International Ltd., predmet
br. 487/07, 18.06.2009.

41  N. Seferi, 37.
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li korid¢enje Zigom zasticene oznake od strane treceg lica u VR moze ostetiti
reklamnu funkciju ziga zavisi od okolnosti konkretnog slucaja. Kao i kod ko-
riS¢enja zigom zasticenih oznaka na internetu, svako kori$¢enje zigom zasti-
¢ene oznake od strane treceg lica u VR ne predstavlja povredu.

4. OCENA SLICNOSTI ROBE I USLUGA ZA
UTVRPIVANJE VEROVATNOCE ZABUNE

Usled prelaska zigom zasticene oznake iz jednog sveta u drugi, potrosaci
su suoceni sa sli¢cnim/istovetnim oznakama koje postoje u oba sveta. Titulari
zigom za$ticenih oznaka imaju pravo da zabrane koriS¢enje slicnih oznaka
za sli¢nu robu, ako to moze da izazove zabunu u javnosti. Test verovatnoce
zabune se bazira na faktorima kao §to su slicnost oznaka, snaga obelezavanja
koju oznaka ima, sli¢nost robe/usluga i paznja prose¢nog ucesnika u prome-
tu.#? U kontekstu uzajamnog dejstva izmedu virtuelnog i stvarnog sveta, sli¢-
nost robe/usluga je kompleksna. Razlog za to je §to se poredenje vrsi izmedu
robe i usluga koje postoje u stvarnom svetu, s jedne strane, i virtuelnom sve-
tu, s druge strane. U redovima koji slede razmotreno je da li se virtuelna roba
mozZe smatrati slicnom robi iz stvarnog sveta da bi se ustanovila verovatnoca
zabune.®3

Ukoliko dva proizvoda imaju neke zajednicke karakteristike, za njih se
kaze da su sli¢ni.** Cinjenica da su klasifikovani u istu klasu robe/usluga na
osnovu Nic¢anskog sporazuma ne ¢ini ih nuzno ni sliénim ni razli¢itim. Da bi
se ocenla sli¢nost izmedu dva tipa robe/usluga, Sud pravde EU je, u predmetu
Canon,* ustanovio nekoliko faktora koji se moraju uzeti u obzir za pronala-
zenje slicnosti izmedu robe/usluga. To su: priroda robe, predvidena namena,
metod kori$¢enja, i da li je roba komplementarna ili konkurentna.

Ovi faktori mogu se analizirati na primeru odece. Priroda virtuelne robe
i stvarne robe se ne poklapa posto je virtuelna roba digitalizovana slika stvar-
ne robe i ne deli fizicke karakteristike sa stvarnom robom. Isto tako virtuelna
roba i stvarna robe ne dele metod koriscenja, jer su virtuelni proizvodi do-
stupni za kori$¢enje putem racunara ili pametnih telefona i u digitalizovanoj
verziji ih koriste avatari, dok stvarne proizvode neposredno oblace ljudi. Cak
je 1 namena kori$¢enja drugacija, posto su virtuelni proizvodi namenjeni vir-
tuelnoj realnosti, dok su stvarni proizvodi namenjeni odevanju ljudi u stvar-
nom Zzivotu.

Zavod za intelektualnu svojinu EU ustanovio je dodatne faktore koji se

moraju uzeti u obzir prilikom ocene sli¢nosti roba/usluga. To su: su kanali
distribucije, revelatna publika (javnost), kao i uobicajeno poreklo robe.

42 S. M. Markovi¢, D. V. Popovi¢, 156-158.
43 CL 9, st. 2, ta¢. a) Uredbe; CL. 10, st. 2, tac. b) Direktive.

44 EUIPO, Guidelines for Examination of European Union Trademark, Part C, Section 2,
Chapter 2.

45  Sud pravde EU, Canon Kabushiki Kaisha v. Metro Goldwyn - Mayer Inc, predmet br.
C-39/97, 29.09.1998.
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Postoji preklapanje izmedu distributivnih kanala virtuelnih proizvoda i
realnih, posto se i jedni i drugi nude onlajn. Na primer, putem Gucijeve apli-
kacije, potro$aci mogu kupiti prave patike, kao i virtuelne patike koje se mogu
koristiti samo u virtuelnoj realnosti. StaviSe, eBay, poznati sajt za aukcijsku
prodaju robe,*® putem koga potrosaci kupuju razli¢ite vrste robe pokrenuo
je virtuelnu robnu kuc¢u koja im omogucava da pregledaju artikal, pogledaju
ikonicu informacije kako bi saznali vise detalja u vezi sa cenom i isporukom,
i pomere pogled na dugme ,,dodaj u korpu” kako bi zavrsili proces poruciva-
nja bez potrebe da se nalaze na fizi¢koj lokaciji.*” Dakle, platforma eBay ne
sluzi samo za onlajn trgovinu fizickom robom, ve¢ se na njoj nudi i virtuelna
roba za kori$¢enje u onlajn igricama.

Ukoliko se ovom scenariju dodaju novi nacini reklamiranja proizvoda
iz stvarnog sveta na internetu putem VR, preklapanja se umnozavaju, poseb-
no kada reklamiranje nije ogranic¢eno na specifi¢nu aplikacju ili zvani¢ni veb
sajt, ve¢ je prosireno na virtuelne igrice kao $to je Drugi zivot ili Sims (Sims).
Na primer, u video igrici Sims poznati brend za ode¢u Moskino (Moschino)
u sardanji sa igricom pokrenuo kolekciju koja je istovremeno dostupna i ava-
tarima u igrici i osobama u stvarnom Zzivotu.*® Shodno tome, preklapanje
izmedu kanala distribucije i ¢injenica da oba proizvoda mogu da se kupe re-
alnim novcem moze dovesti do zabune javnosti.

Pred Sudom pravde EU jo$ nije pojavio predmet koji implicira odluci-
vanje o sli¢nosti izmedu realnih i digitalizovanih proizvoda. Teorijske analize
ukazuju da stvarnu i virtuelnu robu i usluge, po pravilu, ne bi trebalo smatrati
slicnima. Naravno, postoje izuzeci, ocena sli¢nosti zavisi od okolnosti kon-
kretnog sluc¢aja. Veoma vazni faktori, koji se prilikom ocene sli¢nosti moraju
uzeti u obzir, su i slicnost iskustava potrosaca prilikom kupovine virtuelne i
tizicke robe i istovetnost kanala distribucije.

5. ODGOVORNOST ZA POVREDU ZIGOM
ZASTICENE OZNAKE U VIRTUELNOJ REALNOSTI

U zavisnosti od okolnosti konkretnog slucaja, u kontekstu povrede Zi-
gom zasti¢ene oznake u VR, titular potencijalno moze imati osnova za tuzbu
protiv dve razli¢ite kategorije tuzenih: korisnika platforme, s jedne strane, i
same platforme, s druge strane.’

46 Jelena Cerani¢, ,,Povreda Ziga na sajtovima za aukcijsku prodaju robe”, Intelektualna svo-
jina i Internet 2016 (ur. D. Popovi¢), Pravni fakultet Univerziteta u Beogradu, Beograd
2016, 47-73.

47  Alex Samuely, ,,Ebay taps mobile to introduce first-ever virtual reality department store®,
https://www.retaildive.com/ex/mobilecommercedaily/ebay-employs-mobile-to-introduce-
first-ever-virtual-reality-department-store (pristupljeno: 3. maja 2022. god).

48  Alyssa Mercante, ,The Sims but make it fashion, https://www.gamesradar.com/check-out-
the-sims-4-and-moschino-collection-available-both-in-game-and-irl/ (pristupljeno: 3. maja
2022. god).

49 M. Mantel.
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Ako je lice koje je navodno izvrsilo povredu korisnik platforme i neovla-
$¢eno je koristio tudu zigom zasticenu oznaku u okviru prostora VR, titular
zigom zasti¢ene oznake moze da tuzi tog korisnika. Medutim, vecina korisni-
ka nema sredstva da placa odstete u slucaju da se u presudi utvrdi da je doslo
do povrede zigom zadti¢ene oznake.>® Postavlja se pitanje da li koris¢enje zi-
gom zasti¢ene oznake od strane korisnika, koji ne zaraduje od igranja igrica,
moze da se podvede pod koris¢enje u nekomercijalne svrhe? Da bi se mogla
zadtiti Zigom, oznaka mora da se koristi u trgovini, tj. u komercijalne svrhe.
Shodno tome, ¢ak i ako platforma VR i korisnik platforme koriste tudu zi-
gom zasti¢enu oznaku na isti nacin, kori$¢enje od strane platforme VR moze
predstavljati kori$¢enje u komercijalne svrhe, a korisnik moze tvrditi da nje-
govo kori$¢enje tude zigom zasticene oznake nije u komercijalne svrhe, ve¢
samo za li¢no uzivanje.’!

Druga opcija je da titular zZigom zasticene oznake tuzi samu platformu,
bilo za primarnu bilo za sekundarnu odgovornost. Primarna odgovornost ¢e
postojati kada sama kompanija odluci da koristi tudu zigom zasticenu ozna-
ku u VR bez dozvole, dok ¢e sekundarna odgovornost postojati kada kompa-
nija na neki nacin dozvoli korisnicima platforme VR da koriste tude zigom
zasti¢ene oznake.

Kako platforme VR, kao internet posrednici, svojom uslugom omogu-
¢avaju postavljanje i protok nedozvoljenog sadrzaja i njegovo deljenje medu
korisnicima, njihova odgovornost je po pravilu posredna (podeljena, odgo-
vornost za drugoga). Utvrdivanje posredne odgovornosti se, prema ops$tim
pravilima odgovornosti, zasniva na pitanju savesnosti, odnosno na pitanju da
li je internet posrednik znao ili morao da zna da se putem njegove usluge
povreduje pravo.>? Imajuéi u vidu tehnolosko okruzenje u kojem se odvija
razmena podataka, koli¢inu informacija koje se prenose putem interneta i
brzinu njihovog protoka, ocena savesnosti namece potrebu posebnog tuma-
¢enja odredaba o odgovornosti internet posrednika. To je narocito znacajno
ako se uzme u obzir odsustvo prava i obaveze pruzaoca internet usluge da
nadzire, tj. kontrolie komunikaciju izmedu korisnika.>® Naravno, platforme
VR nisu generalno odgovorne za problemati¢an sadrzaj koji postavljaju kori-
snici, ve¢ se i na njih, kao i na druge internet posrednike, primenjuje rezim
tzv.,,sigurnih luka” Pod rezimom,,sigurnih luka” podrazumeva se isklju¢enje
odgovornosti internet posrednika za povrede koje ucine treca lica, korisnici
njihovih platformi VR.>* Ovo pitanje trebalo bi razlikovati od pitanja da li

50 Ibid.
51  Ibid.

52 Andrea Radonjanin, ,,Primena pravila o odgovornosti host provajdera: iskustvo nosioca
prava iz Srbije”, Intelektualna svojina i Internet (ur. D. Popovi¢), Pravni fakultet Univerzi-
teta u Beogradu, Beograd 2016, 168.

53  Sanja Radovanovi¢, ,Gradanskopravna odgovornost internet posrednika za povredu au-
torskog prava — uporednopravni aspekt” Intelektualna svojina i Internet (ur. D. Popovi¢),
Pravni fakultet Univerziteta u Beogradu, Beograd 2015, 86.

54  Jelena Cerani, ,,Specifi¢nosti rezima odgovornosti internet posrednika za povredu Ziga u

pravu SAD i EU”, Intelektualna svojina i internet (ur. D. Popovi¢), Pravni fakultet Univer-
ziteta u Beogradu, Beograd 2018, 39.
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nacin na koji same platforme VR koriste zigom zasti¢enu oznaku moze dove-
sti do neposredne/direktne povrede.®”

Ako platforma, kompanija VR, koristi zZigom za$ticenu oznaku za ko-
mentare ili kritiku, takvo koris¢enje ne predstavlja povredu na osnovu dok-
trine postene upotrebe. Postavlja se pitanje Sta se deSava ako kompanija ne
kritikuje niti komentarise Zigom zasticenu oznaku, ve¢ inkorporira oznaku
u VR za umetni¢ku upotrebu? U ¢uvenom predmetu iz americke sudkse
prakse, Rogers v. Grimaldi,”® iako platforma nije bila iz VR, sud je izneo
misljenje u pogledu odnosa izmedu povrede Zigom zasticene oznake i pra-
va na slobodno izrazavanje predvideno Prvim Amandmanom. Apelacioni
sud SAD je, u predmetu Rogers v. Grimaldi, stao na stanovise da ,,uopste-
no gledano Zakon treba tumaciti tako da se primenjuje na umetnicka dela
samo tamo gde javni intetres da se izbegne zabuna potro$aca nadmasuje
javni interes za slobodnim izrazavanjem”. Da bi uspostavio balans izmedu
ova dva razmatranja, Sud je ustanovio $iroko koris¢eni Rodzerov test (eng.
Rogers test) koji pociva na dva faktora. Na osnovu RodZerovog testa zahteva
se da kori§¢enje zigom zasticene oznake ,,nema umetnicku relevantnost za
osnovno delo” ili ,eksplicitno dovodi u zabludu” u pogledu izvora dela za
utvrdivanje povrede.®’

6. ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Virtuelna realnost, kao tehnologija u stalnom razvoju, predstavlja, izme-
du ostalog, i trziSte za trgovinu virtuelnom robom, kao i medijum za oglasa-
vanje i povecanje prodaje robe iz stvarnog sveta. Upravo zbog uticaja koji VR
ima na stvarni svet, zZigom zasti¢ene oznake pokazuju tendeciju migracija u
VR. Potro$a¢, suocen sa slicnim robnim markama u oba sveta, oslanja se na
neke informacije i prilikom kupovine u robe/usluga u VR.

Funkcije oznake i obrazlozenja koja su u osnovi takvih funkcija oprav-
davaju kori$¢enje zigom zasti¢enih oznaka, da bi se potrosac¢ima pruzile in-
formacije. Prosirivanje zastite i na VR, izmedu ostalog, smanjuje troskova
pretrage u VR, posebno zbog uzajamnog dejstva sa stvarnim svetom. Osim
funkcije ukazivanja na poreklo robe ili usluga I reklamne funkcije, znacajna
funkcija oznake u slu¢ajevima uzajamnog dejstva VR sa stvranim svetom je
garantna funkcija koja prenosi poruku potrosacima o kvalitetu robe ili uslu-
ga. Titulari Zigom zasti¢enih oznaka koriste VR kako bi povecali prodaju fi-
zicke robe, oslanjajuci se na kvalitet robne marke. Ukoliko ta oznaka ne bi
bila zasticena u VR, njen ugled mogla bi biti narusen, $to bi imalo implikacije
i na trziste u stvarnom svetu.

55  Graeme B. Dinwoodie, Mark D. Janis, ,,Lessons From the Trademark Use Debate”, Iowa
Law Review, 92/2007, 1703.

56  Apelacioni sud SAD, Rogers v. Grimaldi, 875 F.2d 994 (2d Cir. 1989).

57 James Yang, ,Irademark Law in the Virtual Realism Landscape®, Journal of Intellectual
Property and Entertainment Law, 2/2019, 429-430.
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Medutim, ¢ini se nacin na koji je Zigovno pravo koncipirano nije ade-
kvatan da zastiti oznake u slucajevima uzamnog dejstva VR i stvarnog sve-
ta. Prvo, virtuelna roba jo$ nije uvrstena u Nic¢anski sporazum, a registracija
oznaka koje se koriste u VR pociva na postojecoj listi roba i usluga Ni¢anskog
sporazuma. Registracija virtuelne robe kao rac¢unarskih softvera ili programa
u okviru klasa 9 ili 42 Ni¢anskog sporazuma ne pokriva migracije oznake
iz jednog u drugi svet, i samim tim ogranicava zastitu, dok registracija vir-
tuelnih dobara kao dobara iz stvarnog sveta ne samo da ogranicava zastitu
oznake kada migrira u VR, ve¢ se takode moze postaviti pitanje stvarne upo-
trebe.”8

S obzirom na ekspanziju VR, pitanje kori$¢enja zigom zasticenih oznaka
u VR trebalo bi pravno regulisati, uzimaju¢i u obzir specificnosti VR. Jedno
od mogucih resanja je stvaranje novih klasa u okviru Ni¢anskog sporazuma
za odgovarajucu virtuelnu robu/usluge iz stvarnog sveta u kojima bi njihova
jedinstvena priroda bila dobro objasnjena. Na primer, nova klasa 25.1 mogla
bi se kreirati za virtuelnu obu¢u. Drugo resenje bi moglo biti osnivanje Kan-
celarije za virtuelne zZigove za registraciju viruelnih zigom zasti¢enih oznaka
Cija bi registracija obezbedila prioritetna prava kada je re¢ o stvarnom svetu.>®
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LEGAL CONSEQUENCES OF THE USE OF
TRADEMARKS IN VIRTUAL REALITY

Abstract: Due to the development of digital technology a new form of social
and economic exchange in Virtual Reality (VR) has been created. The users can
socially interact with each other through their avatars. Moreover, players can
create their virtual businesses and therefore sell goods and services to other us-
ers. Revenues obtained in this way can be spent on other virtual goods and ser-
vices or converted into real world currencies to be spent in the physical or online
worlds. Increased development of VR technology brings a host of legal questions
surrounding both the intellectual property of the actual technology as well as
unlawful activity within the VR space itself. The interaction that VR has with
the real world makes it possible to create a new channel for marketing content
and products through virtual e-commerce. The establishment of a new VR mar-
ket also implies the use of trademarks in VR. Due to the interplay of the real
world and VR, trademark law faces migration of trademarks from one world to
the other. A comprehensive analysis of migration of trademark from real world
to VR and vice versa goes beyond the scope of this paper. Therefore, this arti-
cle attempts to shed light only on some legal consequences of using trademarks
in VR. Accordingly, the following issues are analyzed: functions of VR related
to the use of trademarks, possibility of registering trademarks for virtual goods
and services, assessment of similar goods and services for likelihood of confu-
sion, and types of liability for trademarks infringement in VR.

Key words: Trademarks. - Virtual Reality. - Intellectual Property Law. -
Trademark Registration. — Trademark Infringement.





